Mazowiecki Wojewodzki Warszawa, dn 13 czerwca 2013r.
Inspektor Farmaceutyczny

03-707 Warszawa, ul. Florianska 10
tel. 22 628-28-60 ; 22 628 24 09

WIF.WA.I1.8523.1.4.2013.RB

DECYZJA

I. Na podstawie, art. 94a ust. 2, ust. 3 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r. Prawo
farmaceutyczne (t. j. Dz. U. z 2008r Nr 45 poz. 271 ze zm.) oraz art. 104 § 1 w
zwigzku z art. 107 §1-3 ustawy z dnia 14 czerwca 1960r. Kodeks postepowania
administracyjnego (Dz. U. z 2000 r. Nr 98, poz. 1071 ze zm.) Mazowiecki Wojewodzki
Inspektor Farmaceutyczny po przeprowadzeniu postepowania w sprawie podejrzenia
prowadzenia reklamy aptek ogdlnodostepnych zlokalizowanych na terytorium
wojewodztwa mazowieckiego oraz ich dziatalnosci, wszczetego z urzedu przeciwko
przedsiebiorcy: stwierdza naruszenie zapisu, o ktérym mowa w art. 94a ust. 1
ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r. Prawo farmaceutyczne poprzez prowadzenie
reklamy aptek ogélnodostepnych oraz ich dziatalnosci zlokalizowanych pod
adresem:
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za pomoc3g gazetki i nakazuje zaprzestanie jej prowadzenia.

II. Na podstawie art. 129b ust. 1 i ust. 2 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r. Prawo
farmaceutyczne naktada sie na przedsiebiorce: kare pieniezng w wysokosci z tytutu
naruszenia zakazu, o jakim mowa w art. 94a ust. 1 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r.
Prawo farmaceutyczne w zakresie opisanym w punkcie | sentencji niniejszej decyzji,
ptatng do budzetu panstwa.

II. Nakazowi w punkcie | na podstawie dyspozycji art. 94a ust. 4 Prawa
farmaceutycznego nadaje rygor natychmiastowej wykonalnosci.

UZASADNIENIE

W dniu 31 stycznia 2013r. Mazowiecki Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny wszczat
postepowanie majgce na celu ustalenie czy doszto do naruszenia dyspozycji art. 94a ust. 1
ustawy z dnia 6 wrzeénia 2001r. Prawo farmaceutyczne (t.j. z 2008r. nr 45 poz. 271 ze zm.) w
zwigzku z rozpowszechnianiem przez przedsiebiorce: gazetki .

O wszczeciu postepowania poinformowano strone pismem z dnia 31 stycznia 2013r.
informujac, iz w poczet materiatu dowodowego zostaty zalgczone akta postepowania, ktérego
strong jest wzywajgc jednoczesnie do:

dostarczenia wszystkich gazetek .

« udzielenia informacji kto i w czyim imieniu prowadzit dziatania reklamowe za pomocg
w/w materiatow;
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« w przypadku prowadzenia dziatan na podstawie zlecenia innych podmiotéw
dostarczenie dokumentéw potwierdzajgcych umocowanie do dziatania.

W odpowiedzi na wezwanie petnomocnik strony dostarczyt aktualnie obowigzujgca
gazetke oraz wskazat, iz ,przedmiotowy materiat byt dystrybuowana przez na zlecenie
podmiotéw odpowiedzialnych produktéow leczniczych i suplementéow diety wskazanych w
zatgczonym wyciggu z cennika, wytgcznie w Sposob polegajacy na umieszczeniu egzemplarzy
gazetki w ogélnodostepnym miejscu na terenie aptek, tak, by kazda zainteresowana osoba -
klient apteki mogta zapoznac sie z jej treScig na miejscu, na terenie apteki”. W zatgczeniu do
pisma przestano kopie potwierdzone za zgodnosc¢ z oryginatem umoéw zlecenia.

Petnomocnik wskazat réwniez, iz: ,(...) dziafalno$¢ polegajgca na udostepnieniu
gazetki do wglgdu na terenie aptek nie stanowi reklamy dziatalnoSci aptek w rozumieniu art.
94a ust. i ustawy Prawo farmaceutyczne, a tym samym w niniejszej sprawie nie doszto do
naruszenia dyspozycji tego przepisu.”

~Zgodnie z wyrokiem Wojewodzkiego Sgdu Administracyjnego w Warszawie z dnia 06
marca 2008 r., w sprawie o sygn. akt: VIl SA/Wa 1985/07, pod pojeciem reklamy rozumie sie
dziatanie, majgce na celu zachecenie potencjalnych klientow do zakupu okreslonych towarow
lub do skorzystania z okre$lonych ustug (Uniwersalny Stownik Jezyka Polskiego pod red. Prof.
Stanistawa Dubisza, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2003).

Reklamg dziatalno$ci apteki bedzie zatem dziatalno$¢ zamierzona na przyciggniecie
potencjalnych klientdw do dokonania zakupu towaréw sprzedawanych w aptece, jezeli jej
celem jest zwiekszenie sprzedazy produktow leczniczych Ilub wyrobow medycznych w
konkretnej aptece (tak wyrok WSA w Warszawie z dnia 1 lutego 2008 r. w sprawie o sygn. akt:
VIl SA/Wa 1960/07).

Wojewddzki Sgd Administracyjny w Warszawie, w wyroku z dnia 6 marca 2009 r., w sprawie o
sygn. akt: VIl SA/\Wa 1985/07, wskazat, ze neutralna informacja o cenach lekéw stanowi liste
cenowg, a w konsekwencji nie jest reklamg. Tylko wowczas, gdy zestawienie cen zawiera
zwroty o charakterze zachety do zakupu w konkretnej aptece (promocyjnym) moze byc¢
uznane za reklame dziatalnoSci apteki i by¢ zakazane w Swietle art. 94a ustawy Prawo
farmaceutyczne.

W sytuacji, ktérej dotyczy wszczete postepowanie, nie mamy do czynienia z zachetg do
zakupu wybranych produktow w konkretnych aptekach, w szczegdlnosci z uwagi na fakt, ze
materiat nie byt dystrybuowany poza terenem aptek i byt skierowany wytgacznie do jej klientow.
Udostepnienie pacjentom w aptece informacji o obowigzujgcych w niej cenach nie stanowi
reklamy dziatalnosci apteki. Taki poglad wyrazit Gtdwny Inspektor Farmaceutyczny w piSmie z
dnia 20 marca 2012 roku, znak GIF-P-L-076-158/KP/12 w sprawie stanowiska w zakresie
rozpowszechniania list cenowych. GIF wskazat, ze ,W zwigzku z pojawiajgcymi sie
watpliwosciami w zakresie dopuszczalnosSci rozpowszechniania list cenowych przez apteki
ogolnodostepne, uprzejmie informuje, ze w opinii Gtdwnego Inspektora Farmaceutycznego
wydaje sie by¢ dopuszczalnym rozpowszechnianie takiego materiatu jedynie w sytuacji gdy
wycigg z cennika bedzie zawierat wytgcznie nazwy produktow leczniczych oraz ich ceny bez
dodatkowych elementéw wartoSciujgcych, barwnej szaty graficznej oraz umieszczonej nazwy
apteki wraz z informacjg o jej lokalizacji, godzinach jej otwarcia i bedzie rozpowszechniany
Jjedynie na terenie apteki oraz skierowany wytgcznie do jej klientow”

W liscie cenowej bedgcej przedmiotem niniejszego postepowania nie byto i nie ma zadnych
elementéw zachecajgcych do zakupoéw wybranych produktéw w konkretnych aptekach. Poza
umieszczonymi w niej krotkimi reklamami produktow leczniczych i suplementow diety - ktore
sg graficznie wyodrebnione od informacji o cenach - materiat ten zawiera wytgcznie wycigg z
cennika obowigzujgcego w kilku aptekach. Brak jest jakichkolwiek zwrotéw wartoS$ciujgcych,
sugerujgcych, ze ceny produktow w tych aptekach sg nizsze od cen w innych aptekach. Co
wigcej, przedmiotowy wycigg z cennika jest jedynie opatrzony logo sieci aptek, nie zawiera
natomiast zadnych informacji o doktadnej lokalizacji i godzinach pracy aptek, w ktorych ten
folder jest dostepny. Fakt ten rowniez Swiadczy o tym, ze nie stuzy on przyciggnieciu
pacjentow do wybranych aptek (czyli do reklamy ich dziafalnosci), a jedynie poinformowaniu
pacjentéw, ktérzy juz w aptece sg, o obowigzujgcych w niej cenach. Ewentualny promocyjny
charakter tego materiatu moze zatem odnosic¢ sie jedynie do wymienionych w nim produktow
(reklama lekow i suplementéw diety), ale nie promuje on dziatalno$ci aptek w rozumieniu art.
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94a ust. i ustawy Prawo farmaceutyczne. Fakt ten potwierdza réwniez wyrok Sagdu
Najwyzszego z dnia 2 pazdziernika 2007 r., sygn. akt: I CSK 289/07, zgodnie z ktorym
publikowanie list cenowych, ktére zawierajg jedynie informacje o cenach towardw lub ustug i
sg publikowane wytgcznie po to, by podac¢ do publicznej wiadomoSci ceny okreslonych
produktow, nie jest reklamg.

Majac na wzgledzie powyzsze petnomocnik strony wniost o umorzenie postepowania
na podstawie art. 105 § 1 Kpa.

Z uwagi na fakt powotywania sie przez strone postepowania na okolicznosc
prowadzenia reklamy produktéw leczniczych na zlecenie podmiotéw odpowiedzialnych
pismami z dnia 25 lutego 2013r. organ wezwat na podstawie art. 63 pkt 1 Prawa
farmaceutycznego:

+ przedstawiciela podmiotu odpowiedzialnego

« przedstawiciela podmiotu odpowiedzialnego
+ przedstawiciela podmiotu odpowiedzialnego

+ przedstawiciela podmiotu odpowiedzialnego

« przedstawiciela podmiotu odpowiedzialnego
+ przedstawiciela podmiotu odpowiedzialnego
+ przedstawiciela podmiotu odpowiedzialnego

+ przedstawiciela podmiotu odpowiedzialnego

do ztozenia wyjasnien czy zostato zlecone spoétce prowadzenie reklamy produktow
leczniczych skierowanej do publicznej wiadomosci w rozumieniu dyspozycji art. 52 ust. 1
Prawa farmaceutycznego. W przypadku zlecania wezwano do przedfozenia kopii zlecenia
wraz z wzorem kazdej reklamy skierowanej do publicznej wiadomosci.

W dniu 18 kwietnia 2013r. zawiadomiono strone, iz organ zamierza zakonczyc¢
postepowanie wskazujgc jednoczesnie, iz strona ma prawo do wypowiedzenia sie co do
zebranych dowoddw i materiatow oraz ztozenie wyjasnien lub dostarczenie nowych materiatow
dowodowych.

W dniu 23 kwietnia 2013r. strona zapoznata sie z catoscig akt.

W dniu 30 kwietnia 2013r. do organu wptyneto pismo petnomocnika strony w ktorym
ponownie wniost o umorzenie postepowania podtrzymujgc stanowisko zawarte w pismie z dnia
11 lutego 2013r.

Wskazano, iz ,Dziatalno$¢ polegajgca na udostepnianiu gazetki do wglgdu na terenie
apteki nie stanowi reklamy apteki i ich dziatalno$ci, a tym samym nie doszto do naruszenia
dyspozycji przepisu art. 94a ustawy Prawo farmaceutyczny.”

Po zapoznaniu sie z cato$cig materiatu dowodowego Mazowiecki Wojewodzki
Inspektor Farmaceutyczny zwazyt co nastepuje:

Stwierdzenie naruszenia

W toku postepowania ustalono, iz przedsiebiorca: rozpowszechnia gazetki w sposob
polegajacy na umieszczeniu egzemplarzy gazetki w ogolnodostepnym miejscu na terenie
aptek, tak, by kazda zainteresowana osoba mogta zapoznac¢ sie z jej trescia.

Powyzsze organ uznaje za udowodnione i bezsporne gdyz zostato to ustalone na
podstawie pisemnego oswiadczenia petnomocnika strony (pismo z dnia 11 lutego 2013r.).

Rozpowszechniane gazetki reklamowe zawierajg na pierwszej stronie w lewym
gornym rogu tresc¢: ,Oferta wazna od” (data) - (data) lub do wyczerpania zapaséw”. W prawym
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gornym rogu Logo na czerwonym tle, oraz tres¢ pisana biatymi
literami , a pod spodem ,APTEKA”. Nastepnie ponizej po prawej stronie tres¢ ,WYCIAG Z
CENNIKA*”. Nastepnie w tzw. modutach reklamowych znajdujg sie zdjecia produktow
leczniczych, suplementéw diety, wyrobéw medycznych z opisem, poprzedzone hastem, np.
~okuteczne na stres” ,Zdrowe stawy”, ,Sposob na grype” ... i po kaszlu” ,Niezawodny na
zgage”, a pod nimi tresc¢ ,suplement diety”, ,wyrob medyczny” lub ,Przed uzyciem zapoznaj
sie z ulotkg, ktéra zawiera wskazania, przeciwwskazania, dane dotyczace dziatan
niepozgdanych i dawkowanie oraz informacje dotyczgce stosowania produktu leczniczego,
badz skonsultuj sie z lekarzem lub farmaceuta, gdyz kazdy lek niewtasciwie stosowany
zagraza Twojemu zyciu lub zdrowiu.”

Ponizej treé¢: , lista cenowa zgodna z art. 52 ust. 3 pkt 4 Ustawy z dnia 6 wrzesnia
2001r. - Prawo farmaceutyczne.” oraz na czerwonym tle cena (biate cyfry) i na zielonym tle
nazwa ilos¢ i posta¢ produktu (czarne litery).

Na samym dole strony znajduje sie tresc¢: ,*Lista cenowa zgodna z art. 52 ust. 3 pkt 4
Ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r. - Prawo farmaceutyczne” oraz ,** Reklama na zlecenie
podmiotu odpowiedzialnego.”

Na kolejnych stronach modutach reklamowych znajdujg sie zdjecia produktéw
leczniczych, suplementéw diety, wyrobéw medycznych z opisem, poprzedzone hastem i
ponizej cena wraz z nazwg i iloscig i postacig produktu.

Na ostatniej stronie znajduje sie tresc:

»Wycigg Z Cennika Lekéw Rx*” oraz w ramce (prostokatnej na biatym tle czarne litery z nazwg
postacig iloscig produktu leczniczego oraz w ramce na czerwonym tle cena (biate litery).

Na samym dole strony znajduje sie tresc¢: ,*Lista cenowa zgodna z art. 52 ust. 3 pkt 4
Ustawy z dnia 6 wrzes$nia 2001r. - Prawo farmaceutyczne” oraz ,** Reklama na zlecenie
podmiotu odpowiedzialnego.”

W postepowaniu ustalono, iz strona nalezy go grupy kapitatowej w sktad, ktorej
wchodzg réwniez podmioty:

prowadzgce apteki ogélnodostepne zlokalizowane pod adresem:
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We wszystkich w/w podmiotach w tym w spoice Prezesem Zarzgdu (reprezentacja

jednoosobowa) jest

Zgodnie z dyspozycjg art. 94a ust. 1, ust. 2 i ust. 3 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r.
Prawo farmaceutyczne zabroniona jest reklama aptek i punktow aptecznych oraz ich
dziatalnosci. Nie stanowi reklamy informacja o lokalizacji i godzinach pracy apteki lub punktu
aptecznego. Wojewddzki inspektor farmaceutyczny sprawuje nadzoér nad przestrzeganiem
przepisow ustawy w zakresie dziatalnosci reklamowej aptek, punktow aptecznych i placéwek
obrotu pozaaptecznego. W razie stwierdzenia naruszenia w/w przepisu wojewddzki inspektor
farmaceutyczny nakazuje, w drodze decyzji, zaprzestanie prowadzenia takiej reklamy.

Zapis art. 94a ust. 1 w/w ustawy nie definiuje pojecia dziatan ktére stanowig reklame
apteki, wskazujgc jedynie dziatania, ktére nimi nie sg. Nie stanowi reklamy jedynie informacja
o lokalizacji i godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego.

W orzecznictwie wskazuje sig, ze wobec braku ustawowej definicji reklamy dziatalnosci
aptek, nalezy w tym wzgledzie odwota¢ sie do opracowan stownikowych.

W Wielkim Stowniku Wyrazéw Obcych (pod red. M. Banki, PWN, Warszawa 2003)
wskazano, ze reklamg jest dziatanie majgce na celu zachecenie potencjalnych klientow do
zakupu konkretnych towarow lub do skorzystania z okreslonych ustug. Reklamg dziatalnosci
apteki bedzie wiec zamiar przyciggniecia potencjalnych klientéw do dokonania zakupu
towaréw sprzedawanych w aptece (aptekach) - niezaleznie od form i metod jej prowadzenia
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oraz uzytych do jej realizacji srodkéw - jesli jej celem jest zwiekszenie sprzedazy produktdéw
leczniczych lub wyrobow medycznych" (wyrok WSA w Warszawie z dnia 17 pazdziernika 2008
r., VII SA/Wa 698/08, niepubl. oraz wyrok WSA w Warszawie z dnia 1 lutego 2008 r., VI
SA/Wa 1960/07, Lex, nr 451165.

Organ wskazuje, iz petnomocnik strony rowniez powotat sie na wyrok WSA w
Warszawie z dnia 1 lutego 2008 r., VIl SA/Wa 1960/07, (pismo petnomocnika strony z dnia 11
lutego 2013r.) dlatego za bezsporny uznaje fakt, iz reklama dziatalnosci apteki bedzie wiec
zamiar przyciagniecia potencjalnych klientéow do dokonania zakupu towaréw
sprzedawanych w aptece (aptekach) - niezaleznie od form i metod jej prowadzenia oraz
uzytych do jej realizacji Srodkéw - jesli jej celem jest zwiekszenie sprzedazy produktéow
leczniczych lub wyrobéw medycznych.

Powyzsze stanowiska, mimo iz dotyczg wczeéniejszego brzmienia art. 94a Prawa
farmaceutycznego tj. przed dniem 1 stycznia 2012r. pozostajg aktualne w odniesieniu do
nowych uregulowan art. 94a Prawa farmaceutycznego co zostato potwierdzone w wyroku
Wyrok Wojewddzkiego Sgdu Administracyjnego w Warszawie z dnia 15 kwietnia 2013 r. (sygn.
akt VI SA/Wa 2617/12 — zrodio http://www.zdrowie.abc.com.pl/czytaj/-/artykul/wsa-pierwsze-
wyroki-w-sprawie-zakazu-reklamy-aptek-1).

Organ wskazuje, iz przedmiotowe gazetki reklamowe sg dystrybuowane w w/w
aptekach oraz sg tak skonstruowane, posiadajg takg szate graficzng, ze pacjent bez problemu
moze zidentyfikowa¢ w jakich aptekach naby¢ reklamowane produkty lecznicze i inne
produkty. ldentyfikacja placowek sprzedazy detalicznej (aptek) odbywa sie poprzez
rozpoznawanie przez potencjalnego pacjenta umieszczonego Loga. Petnomocnik strony w
piSmie z dnia 11 lutego 2013r. wskazal, iz gazetki sg ,opatrzone logo sieci aptek” nie zawierajg
informacji o doktadnej lokalizacji aptek.

Organ podkresla, iz budowanie swiadomosci marki (ang. branding) jest to jedna z
technik marketingowych polegajaca na kreowaniu i utrwalaniu w umystach konsumentéw faktu
istnienia oraz pozytywnego wizerunku konkretnej marki. W przedmiotowym przypadku jest to
utrwalanie marki (Loga)

Organ wskazuje, iz budowanie $wiadomosci marki polega na kreowaniu i utrzymaniu
pozytywnego wizerunku konkretnej marki w umystach konsumentéw, w taki sposéb aby dana
marka (LOGO) byta kojarzona z oferowanymi przez firme produktami czy ustugami. Z takim
mechanizmem mamy do czynienia w przedmiotowym przypadku.

Gtéwnym zadaniem logo jest wstepne nakierowanie osoby na symbolizowany podmiot

poprzez przyciggniecie uwagi ogladajgcego formg graficzng wyrézniajgca to logo z otoczenia,
a nastepnie powigzanie emocjonalne danej osoby z symbolizowanym podmiotem poprzez
forme graficzng odpowiadajgcag charakterem danemu podmiotowi.
Mazowiecki Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny wskazuje, iz ustalone interpretacje
podatkowe wskazujg jednoznacznie, iz ,Reklama moze byC realizowana za pomocag
rozmaitych srodkéw wyrazu oraz przy uzyciu zréznicowanych srodkoéw przekazu, w tym
poprzez rozpowszechnianie logo firmy. Za logo uznac nalezy znak handlowy o charakterze
graficznym, uzywany przez dang firme do identyfikowania marki swojego produktu lub
oferowanych ustug oraz odrdzniania ich od innych. Logo moze obejmowac¢ zaréwno nazwe
przedsiebiorcy, jej skrét jak tez nazwe konkretnego produktu lub ustugi. Kazda z tych form,
jezeli jest stosowana w okreslonych okolicznosciach spetnia funkcje reklamowe.
Identyfikowana bowiem jest z dang firmg i oferowanymi przez nig towarami lub ustugami,
zwiekszajgc ich rozpoznawalnos¢ oraz posrednio zachecajgc do ich nabycia.” (interpretacja
indywidualna Sygnatura ILPB3/423-518/11-3/JG z dnia 2012.02.02).

Dlatego organ uznaje, iz strona dystrybuuje przedmiotowe materialy w celu
przyciggniecia potencjalnych klientébw do dokonania zakupu towaréw sprzedawanych w
konkretnych aptekach.

Mazowiecki Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny pragnie zaznaczyc, iz zgodnie z
obecnym brzmieniem art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego udostepnianie list cenowych,
informowanie o cenach w aptekach stanowi zabroniong reklame apteki, gdyz dyspozycja art.
94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego wyraznie i jednoznacznie wskazuje, iz nie stanowi
reklamy informacja o lokalizacji i godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego”. Taki
zapis oznacza, iz kazda informacja, ktéra nie jest informacjg o lokalizacji i godzinach pracy
apteki lub punktu aptecznego, jest reklamg, bez znaczenia jest sposdb udostepniania
(rozpowszechniania) materiatdéw reklamowych.
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Wydanie | rozpowszechnianie przez skarzgcg spotke listy cenowej produktow
leczniczych i wyrobow medycznych, skierowanej do publicznej wiadomosci stanowita reklame
dziatalnosci aptek nalezgcych do spétki, bowiem w celu zwiekszenia ich sprzedazy oferowano
produkty lecznicze i wyroby medyczne po nizszych cenach. (Wyrok Wojewodzkiego Sgdu
Administracyjnego siedziba w Warszawie z 2008-02-19, VIl SA/Wa 1914/07, zobacz Wyrok
Wojewddzkiego Sgdu Administracyjnego siedziba w Warszawie z 2008-03-06, VII SA/Wa
1985/07).

Odnoszgc sie do wyroku z dnia 6 marca 2009r. sygn. Akt. VII SA/Wa 1985/07,
cytowanego przez strone, z ktérego strona wysnuta teze, iz ,neutralna informacja o cenach
lekéw stanowi liste cenowa, a w konsekwenciji nie jest reklamg” organ wskazuje, iz jest tezg
catkowicie bezpodstawng i chybiong, ktéra nie zostata zawarta w sentencji przedmiotowego
wyroku (co wskazano powyzej). Co wynika prawdopodobnie z zacytowania wybiorczych
fragmentow wyroku lub niezapoznania sie z nim w cato$ci.

Jak wskazano powyzej Sad wskazat witasnie, iz lista cenowa stanowi reklame

dziatalnosci apteki.
Ponadto w wyroku Wojewoddzkiego Sgdu Administracyjnego w Warszawie z 2008-03-

06, VII SA/Wa 1985/07 wskazano:

,Za chybiong nalezy uznac¢ argumentacje strony skarzgcej, iz przedmiotowe ulotki nie
stanowig reklamy produktu leczniczego, bowiem sg one listami cenowymi, ktére - w myS$l art.
52 ust. 3 pkt 4 prawa farmaceutycznego - nie stanowig reklamy produktu leczniczego.
Odrozni¢ nalezy reklame produktu leczniczego, uregulowang w art. 52 ustawy i nast.,
prowadzong, zgodnie z art. 60, wytgacznie przez podmiot odpowiedzialny lub na jego zlecenie
od reklamy dziatalno$ci apteki, uregulowang w art. 94a w/w ustawy.

W tym miejscu nalezy stwierdzié, ze wymienione wyzej przepisy dotycza zupetnie
odmiennych zagadnien. Nie jest wiec mozliwe ich jednoczesne czy tez zamienne
stosowanie.

Zauwazy¢ ponadto trzeba, ze art. 94a nie zawiera zadnego wytgczenia i nie okre$la
katalogu dziatan, ktore nie stanowig reklamy dziatalno$ci apteki, tak jak czyni to ustawodawca
w art. 52 w odniesieniu do reklamy produktow leczniczych. Przepis ten nie odsyta rowniez w
zadnym zakresie do art. 52. W tej sytuacji nie moze budzi¢ watpliwosci, ze katalog bedgcy
przedmiotem postepowania, prezentujgcy oferte aptek nalezgcych do , z uwidocznionym logo
aptek i, ze wskazaniem lekéw i ich cen obowigzujgcych w tych aptekach odnosi sie do
dziatalnosci w/w aptek. Skoro, w $wietle zaprezentowanego wyzej stanowiska, przedmiotowe
ulotki majg charakter reklamowy, to wtasciwe organy farmaceutyczne prawidtowo
zakwalifikowaty takg dziatalno$¢ jako reklame apteki i zastosowafy art. 94a ust. 3 prawa
farmaceutycznego, zgodnie z ktérym w razie stwierdzenia naruszenia przepisu art. 94a ust. 1
wojewddzki inspektor farmaceutyczny nakazuje, w drodze decyzji, zaprzestanie prowadzenia
takiej reklamy.”

A zatem rozpowszechnianie w przedmiotowej gazetce wyciggu z cennika i wyciggu z
cennika lekdw Rx lekéw, nalezy uznaé, za naruszenie zakazu reklamy apteki oraz jej
dziatalnosci, poniewaz jak wskazano powyzej, nie stanowi reklamy jedynie informacja o
lokalizacji i godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego.

W obszerny sposoéb reklama apteki zostata opisana przez Sad Najwyzszy w wyroku z
dnia 2 pazdziernika 2007 r., sygn. akt || CSK 289/07, LEX nr 341805, (na przedmiotowy wyrok
réwniez powotata sie strona) w ktérym wskazat, iz ,reklama oznacza kazde przedstawienie
(wypowiedz) w jakiejkolwiek formie w ramach dziatalnosci handlowej, gospodarczej,
rzemiesiniczej lub wykonywania wolnych zawoddéw, dokonane w celu wspierania zbytu
towaréw lub ustug. Powszechnie przyjmuje sie, ze reklamg sg wszelkie formy przekazu, w tym
takze takie, ktore nie zawierajgc w sobie elementéw ocennych ani zachecajgcych do zakupu,
moga jednak zostac przyjete przez ich odbiorcow jako zacheta do kupna. Wskazuje na to
m.in. takze art. 16 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k., uznajgcy za czyn nieuczciwej konkurencji wypowiedz,
ktora zachecajgc w istocie do nabycia towarow lub ustug, sprawia wrazenie neutralnej
informacji. Taka reklama wprowadza klienta w blad, sugerujagc mu, Ze nie jest reklamg, a
Jedynie neutralng, rzetelng informacjg. Przy rozroznieniu informacji od reklamy trzeba miec¢ na
wzgledzie, ze podstawowym wyznacznikiem przekazu reklamowego jest nie tylko mniej lub
bardziej wyrazna zacheta do kupna towaru, ale i faktyczne intencje podmiotu dokonujgcego
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przekazu oraz odbiér przekazu przez podmioty, do ktérych jest kierowany. WypowiedZ jest
reklamg, gdy nad warstwg informacyjng przewaza zacheta do nabycia towaru - taki cel
przySwieca nadawcy wypowiedzi i tak odbiera jg przecietny odbiorca, do ktérego zostata
skierowana. Wszelkie promocje, w tym cenowe, sg reklamg towaru i firmy, ktéra ich dokonuje.
Nie sg natomiast reklamg m.in. listy cenowe, ktére zawierajg jedynie informacje o cenach
towarow lub ustug i sg publikowane wytgcznie po to, by podac¢ do publicznej wiadomosci ceny
okreslonych produktow.”.

Podobne stanowisko zajmowata takze doktryna np.: M. Koremba w Komentarzu do art. 94a
ustawy-Prawo farmaceutyczne, LEX czy A. Rabiega - Przytecka w gtosie do wyroku WSA z
dnia 6 marca 2008 r., VIl SA/Wa 2216/07

(teza 5): "nawet jesli uzna sie, iz okreslona dziatalnos$¢ nie stanowi reklamy produktéow
leczniczych np. ze wzgledu na jedynie informacyjny charakter przekazu, nie wyklucza to
zakwalifikowania jej jako spetniajgcej cechy reklamy dziatalnosci apteki.”, LEX/el.2011,
czy D. Harasimiuk, Zakaz reklamy towaru w prawie europejskim i polskim, Oficyna 2011, pkt.
3.2.1.3, LEX.

Stanowiska te, mimo iz dotyczg wczesniejszego brzmienia art. 94a p.f., pozostajg aktualne w
odniesieniu do nowych uregulowan art. 94a p.f.

Przenoszgc powyzsze na grunt niniejszej sprawy, takie elementy ogtoszenia nazwanego przez
skarzgcg "Listg cenowg apteki”, jak: rownoczesne umieszczenie w numerze styczniowym z
2012 r. miesiecznika "Twoj miesiecznik o zdrowiu - tak dla zdrowia" na jednej karcie adresow
aptek skarzgcej wraz z informacjg o umieszczeniu aptekach w B. i Z. punktu informacyjno -
konsultacyjnego O., a na odwrotnej stronie w czerwonej ramce listy cenowej apteki
(wymieniajgcej produkty lecznicze, postac, dawke i cene produktu) oraz informacji o dacie
obowigzywania tejze listy, prawidfowo zostaly uznane przez organy obu instancji jako
stanowigce reklame apteki w rozumieniu art. 94a ust. 1 p.f.

Nie mozna podzieli¢ stanowiska skarzgcej, ze informacja o lokalizacji i godzinach pracy aptek
Skarzgcej, dopuszczalna w Swietle zd. 2 art. 94a ust. 1 p.f. i lista cenowa, dopuszczalna na
podstawie art. 52 ust. 3 pkt p.f. nie mogly razem stanowi¢ niedopuszczalnej reklamy apteki.
Wtasnie umieszczenie tych informacji w periodyku, w jednym ogfoszeniu, zawierajgcym
dodatkowo inne ogtoszenia skarzgcej - odno$nie daty obowigzywania listy oraz prowadzenia
innych ustug w jej aptekach - i do tego posiadajgcych szate graficzng - czerwong ramke,
nalezato zakwalifikowac jako reklame w rozumieniu art. 94a ust. 1 p.f. Zachecato to ogfoszenie
bowiem w cafosciowym ujeciu do dokonywania zakupow w aptece skarzgcej.” - wyrok
Wojewddzkiego Sgdu Administracyjnego w Warszawie z dnia 8 listopada 2012r. VI SA/Wa
1687/12 - Wyrok WSA w Warszawie

Fakt, iz przedmiotowe gazetki (informujgce o cenach,) z ceng detaliczng sg dostepne
w lokalu apteki bezsprzecznie dowodzi, iz potencjalny pacjent, ktéry po zapoznaniu sie z jej
trescig i tres¢ w niej zawarta wywota w nim nieodpartg pokuse lub che¢ nabycia wskazanego
tam produktu za okre$long cene nabedzie ten produkt wtasnie w tej aptece, a nie w aptece,

ktéra posiada zupetnie inne ceny oraz znajduje sie .

Odnoszgc sie do twierdzen petnomocnika strony, ktéry wskazat, iz w ocenie Gtéwnego
Inspektora Farmaceutycznego ,Udostepnianie pacjentom w aptece informacji o
obowigzujgcych w niej cenach nie stanowi reklamy dziatalnosci apteki.” Organ wskazuje, iz
pismo nie jest Zrodtem prawa, ktoére okresla art. 87 Konstytucji Rzeczpospolitej Polskiej, nie
jest tez decyzjg administracyjng, orzeczeniem sgdowym jednakze skoro strona zacytowata
tre$¢ pisma Gtéwnego Inspektora Farmaceutycznego z dnia 20 marca 2012r. znak GIF-P-L-
076-158/KP/12 organ postanowit odnies¢ sie do tego w przedmiocie stanowiska w zakresie
rozpowszechniania list cenowych.

W  przedmiotowym pismie wskazano, iz ,W zwigzku z pojawiajacymi sie
watpliwosciami w zakresie dopuszczalnosci rozpowszechniania list cenowych przez apteki
ogoélnodostepne, uprzejmie informuje, ze w opinii Gtdwnego Inspektora Farmaceutycznego
wydaje sie by¢é dopuszczalnym rozpowszechnianie takiego materiatu jedynie w sytuacji gdy
wyciag z cennika bedzie zawierat wylgcznie nazwy produktow leczniczych oraz ich ceny bez
dodatkowych elementéw wartosciujgcych, barwnej szaty graficznej oraz umieszczonej nazwy
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apteki wraz z informacjg o jej lokalizacji, godzinach jej otwarcia i bedzie rozpowszechniany
jedynie na terenie apteki oraz skierowany wytaczenie do jej klientow”.

W przedmiotowym postepowaniu wykazano, iz gazetki zawierajg barwng szate
graficzng, logo sieci aptek , dodatkowe elementy wartosciujgce , np. Skuteczne na stres”
,<Zdrowe stawy”, ,Sposob na grype” ,... i po kaszlu” ,Niezawodny na zgage”, zawierajg tzw.
moduty reklamowe ze zdjeciami produktéw leczniczych, suplementéw diety, wyrobow
medycznych wraz z opisem, co oznacza, iz nie zawieraja wylacznie nazw produktow
leczniczych oraz ich cen.

Majac na wzgledzie powyzsze za udowodniony organ uznaje fakt naruszenia zakazu
okreslonego w art. 94a ust. 1, ust. 2 i ust. 3 ustawy z dnia 6 wrze$nia 2001r. Prawo
farmaceutyczne zdanie pierwsze tj. prowadzenie reklamy apteki i jej dziatalnosci.

Dla oceny, czy w niniejszej sprawie mozemy mie¢ do czynienia z reklamg apteki
prowadzong pod pozorem reklamy produktow leczniczych (tak twierdzi petnomocnik strony)
pomocne moze by¢ rozstrzygniecie Sgdu Najwyzszego z dnia 26 wrzesnia 2002 r. (Il CKN
213/01), w ktoérej to sprawie Sgd Najwyzszy rozstrzygnat o naruszeniu dobrych obyczajéw
przez reklame piwa, ktéra miata pozornie odnosi¢ sie do piwa bezalkoholowego, podczas gdy
w rzeczywistosci jej przedmiotem byto piwo alkoholowe. Analogicznie jak w przypadku reklamy
rozpowszechnianej za pomocg gazetki informacja o rzeczywistym przedmiocie reklamy (piwa)
byta przedstawiona w sposéb stabo widoczny, a ponadto brakowato jednoznacznego
kontekstu sugerujgcego, ze dany produkt nie zawiera alkoholu.

W niniejszej sprawie strona pod pozorem prowadzenia reklamy na zlecenie podmiotéw
odpowiedzialnych lub producentéw (dystrybutoréw) w rzeczywistosci prowadzi reklame aptek
ogolnodostepnych i ich dziatalnosci ktére postugujg sie logiem

Organ wskazuje, iz ustalit (wbrew twierdzeniom strony), ze materiat umieszczony w
poszczegolnych modutach reklamowych magazynu nie byt reklamg produktow leczniczych
prowadzong na zlecenie podmiotéw odpowiedzialnych.

Zgodnie z dyspozycjg art. 60 ust. 1 Prawa farmaceutycznego reklama produktu
leczniczego moze by¢ prowadzona wylgcznie przez podmiot odpowiedzialny lub na jego
Zlecenie.

Definicja podmiotu odpowiedzialnego znajduje sie w art 2 pkt 24 Prawa
farmaceutycznego i wskazuje, iz podmiotem odpowiedzialnym - jest przedsiebiorca w
rozumieniu ustawy z dnia 2 lipca 2004 r. o swobodzie dziatalno$ci gospodarczej (Dz.U. z 2007
r. Nr 155, poz. 1095 i Nr 180, poz. 1280) lub podmiot prowadzacy dziatalno$¢ gospodarczg w
panstwie czionkowskim Unii Europejskiej Ilub panstwie cztonkowskim Europejskiego
Porozumienia o Wolnym Handlu (EFTA) - strony umowy o Europejskim Obszarze
Gospodarczym, ktoéry wnioskuje lub uzyskat pozwolenie na dopuszczenie do obrotu produktu
leczniczego.

Do obowigzkéw podmiotu odpowiedzialnego nalezy zapewnienie, aby reklama byta zgodna z
obowigzujgcymi przepisami i aby wzory reklam przechowywane byly przez okres 2 lat od
zakonczenia roku kalendarzowego, w ktorym reklama byta rozpowszechniana;

Na podstawie dokumentéw (dowoddw, uméw zlecenia) dostarczonych przez strone
oraz odpowiedzi udzielonych przez podmioty odpowiedzialne organ ustalit, iz:

. jako przedstawiciel podmiotu odpowiedzialnego w Polsce nigdy nie zlecat spotce
reklamy produktu leczniczego. Dowdd — pismo z dnia 1 marca 2013r. Organ nie dat
wiary dowodom doreczonym przez petnomocnika strony, (wydruki korespondencji e-
mail), gdyz z tresci przedmiotowej korespondencji nie wynika, iz dziatajgc w imieniu
podmiotu odpowiedzialnego zlecita reklame produktu leczniczego stronie niniejszego
postepowania. Tre$¢ przedmiotowej korespondencji dotyczy ztozonego zamowienia o
czym Swiadczg takie zdania jak: ,Zamowienie zostato wystane na 500 op.” Organ
przyznaje, iz w tresci korespondencji pojawia sie zdanie ,RozmawialiSmy o 2
modutach, kazdy po 2500 pln netto” jednakze takie zdanie nie dowodzi zlecenia
reklamy produktow leczniczych tym bardziej, iz jest to korespondencja e-mail pomiedzy
pracownikami, a organ dysponuje pisemnym oswiadczeniem prezesa zarzadu {j.
osoby uprawnionej do reprezentowania (mogacej da¢ zlecenie) w imieniu

. wskazata, iz nie zlecata stronie niniejszego postepowania reklamy produktéw
leczniczych skierowanej do publicznej wiadomosci - dowdd pismo z dnia 6 marca
2013r.
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wskazata, iz zlecita stronie reklame produktu leczniczego , jednakze tresc
reklamowa zamieszczona przez nie zostata zatwierdzona przez zleceniodawce. Wzory
materiatu reklamowego dostarczone przez zleceniodawce zleceniobiorcy (stronie) oraz
organowi nie sg wzorami jakie zostaty opublikowane w gazetce dowdd pismo z dnia 1
marca 2013r. wraz z zatgcznikami .

Zlecita stronie reklame produktu leczniczego, jednakze treS¢ reklamowa
zamieszczona przez nie zostata zatwierdzona przez zleceniodawce. Wzory materiatu
reklamowego dostarczone przez zleceniodawce zleceniobiorcy (stronie) oraz organowi
nie sg wzorami jakie zostaty opublikowane w gazetce dowdd pismo z dnia 6 marca
2013r. oraz z dnia 20 marca 2013r. wraz z zatgcznikami.

Zlecita stronie reklame produktu leczniczego, jednakze tres¢ reklamowa
zamieszczona przez nie zostata zatwierdzona przez zleceniodawce. Wzory materiatu
reklamowego dostarczone przez zleceniodawce zleceniobiorcy (stronie) oraz organowi
nie sg wzorami jakie zostaty opublikowane w gazetce dowdd pismo z dnia 7 marca
2013r. wraz z zatgcznikami.

Zlecita stronie reklame produktu leczniczego, jednakze tresé reklamowa
zamieszczona przez nie zostata zatwierdzona przez zleceniodawce. Wzory materiatu
reklamowego dostarczone przez zleceniodawce zleceniobiorcy (stronie) oraz organowi
nie sg wzorami jakie zostaty opublikowane w gazetce dowdd pismo z dnia 7 marca
2013r. wraz z zatgcznikami.

Zlecita stronie reklame produktu leczniczego, jednakze tres¢ reklamowa
zamieszczona przez nie zostata zatwierdzona przez zleceniodawce. Wzory materiatu
reklamowego dostarczone przez zleceniodawce zleceniobiorcy (stronie) oraz organowi
nie sg wzorami jakie zostaty opublikowane w gazetce dowdd pismo z dnia 4 marca
2013r. wraz z zatgcznikami.

Zlecita stronie reklame produktu leczniczego, jednakze zlecenie dotyczyto reklamy
prowadzonej w okresie 1 lipca 2012 — 31 sierpnia 2012 za pomocg plakatéw i ulotek, a
nie w gazetce

zlecita stronie reklame produktu leczniczego, jednakze tre$¢ reklamowa
zamieszczona przez nie zostata zatwierdzona przez zleceniodawce. Wzory materiatu
reklamowego dostarczone przez zleceniodawce zleceniobiorcy (stronie) oraz organowi
nie sg wzorami jakie zostaty opublikowane w gazetce dowdd pismo z dnia 6 marca
2013r. wraz z zatgcznikami.

Zlecita stronie reklame produktu leczniczego, jednakze tres¢ reklamowa
zamieszczona przez nie zostata zatwierdzona przez zleceniodawce. Wzory materiatu
reklamowego dostarczone przez zleceniodawce zleceniobiorcy (stronie) oraz organowi
nie sg wzorami jakie zostaty opublikowane w gazetce dowdd pismo z dnia 7 marca
2013r. wraz z zatgcznikami.

nie zlecita stronie prowadzenia reklamy produktu leczniczego do dnia 1 marca
2013r. Umowa zlecenia zostata zawarta dopiero w dniu 1 marca 2013r. dowdd pismo
petnomocnika strony z dnia 26 kwietnia 2013r. Pierwsze wydanie gazetki znajdujgce
sie w aktach zawiera oferte od 01.09.2012-30.11.2012.

Zlecita stronie prowadzenie reklamy produktu leczniczego, jednakze tresc
reklamowa zamieszczona przez nie zostata zatwierdzona przez zleceniodawce. Wzory
materiatu reklamowego dostarczone przez zleceniodawce zleceniobiorcy (stronie) oraz
organowi nie sg wzorami jakie zostaty opublikowane w gazetce dowdd pismo z dnia 14
marca 2013r. wraz z zatgcznikami.

Zlecita stronie prowadzenia reklamy produktu leczniczego, jednakze tre$é
reklamowa zamieszczona przez nie zostata zatwierdzona przez zleceniodawce. Wzory
materiatu reklamowego dostarczone przez zleceniodawce zleceniobiorcy (stronie) oraz
organowi nie sg wzorami jakie zostaly opublikowane w gazetce dowdd pismo (data
wptywu do organu 2 kwietnia 2013r.) wraz z zatgcznikami.

Majgc na wzgledzie powyzsze organ wskazuje, ze strona nie udowodnita, iz

przedmiotowe materiaty stanowig reklame produktéw leczniczych na zlecenie podmiotéw
odpowiedzialnych ( w rozumieniu art. 52 Prawa farmaceutycznego) lub reklame innych
produktéow dopuszczonych do obrotu w aptekach ogdlnodostepnych, gdyz dostarczone
materiaty reklamowe przez podmioty odpowiedzialne zostaty zmodyfikowane przez sama
strone w celu przeksztatcenia jej w reklame aptek. Do materiatéw reklamowych dodana
zostata cena detaliczna, w taki sposdb, aby potencjalny pacjent dowiedzial sie o
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korzysciach finansowych wynikajacych z zakupu np. produktéw leczniczych wlasnie w
aptekach, w ktérych byly sa rozpowszechniana przedmiotowe gazetki.

Kara Pieniezna

Zgodnie z dyspozycjg art. 129b ust. 1 i ust. 2 Prawa farmaceutycznego karze
pienieznej w wysokosci do 50 000 ztotych podlega ten kto wbrew przepisom art. 94a prowadzi
reklame apteki, punktu aptecznego, placéwki obrotu pozaaptecznego oraz ich dziatalnosci.
Kare pieniezng, okreslong nakfada wojewddzki inspektor farmaceutyczny w drodze decyzji
administracyjnej. Przy ustalaniu wysokosci kary uwzglednia sie w szczegdlnoéci okres, stopien
oraz okolicznosci naruszenia przepisow ustawy, a takze uprzednie naruszenie przepiséw.

Z powyzszego wynika, iz kara pieniezna jest obligatoryjna, a zatem czy w konkretnej
sprawie w odniesieniu do konkretnego przedsiebiorcy nalezy natozyC sankcje karng nie
decyduje organ, w tym wypadku Mazowiecki Wojewoddzki Inspektor Farmaceutyczny, gdyz
kara ta wynika wprost w zapiséw ustawy Prawa farmaceutycznego. W przypadku stwierdzenia
prowadzenia reklamy apteki, punktu aptecznego, placowki obrotu pozaaptecznego oraz ich
dziatalnosci organ na podstawie przepisow prawnych jest zobligowany natozy¢ kare, ma
jedynie mozliwos¢ miarkowania wysokosci kary.

W przedmiotowym postepowaniu zostato udowodnione prowadzenie reklamy  aptek
przez spotke dziatajgca pod firma: dlatego organ nie moze odstgpi¢ od natozenia kary,
gdyz nie posiada kompetencji do uznaniowego natozenia bgdz nienatozenia kary pienieznej.

Zgodnie z art. 83 Konstytucji RP, kazdy ma obowigzek przestrzegania prawa
Rzeczypospolitej Polskiej.

Obowigzek znajomosci i przestrzegania norm prawa cigzy tym bardziej na
profesjonalnych uczestnikach obrotu rynkowego.

Podmioty profesjonalnie dziatajgce na rynku, takie jak agencje reklamowe, powinny
przewidywaé, ze podejmowane przez nie dziatania zwigzane z reklamg dotyczgcg rynku
dziatalnosci regulowanej, kitorg jest prowadzenie apteki ogoélnodostepnej mogg byé uznane
przez Mazowieckiego Wojewodzkiego Inspektora Farmaceutycznego za niedozwolong
dziatalnosc¢ reklamowg, dlatego uzasadnione jest zastosowanie wobec nich kar pienieznych w
sytuaciji, gdy mieli mozliwos¢ przewidzenia ze ich dziatania naruszg prawo lub gdy nie dotozyli
nalezytej starannosci, by norm prawa zawartych w ustawie Prawo farmaceutyczne nie
naruszyc.

Ustalenie kary w przedmiotowej sprawie miato charakter wieloetapowy, co
spowodowane byto zaistnieniem w postepowaniu licznych okolicznosci majgcych wptyw na jej
wysokosc¢. Ustalajgc wymiar kary pienieznej Mazowiecki Wojewddzki Inspektor
Farmaceutyczny uwzglednit okres, stopien oraz okoliczno$ci naruszenia przepiséw ustawy, a
takze fakt, iz jest to pierwsze naruszenie przepisow danego przedsiebiorcy, stwierdzone przez
Mazowieckiego Wojewddzkiego Inspektora Farmaceutycznego.

Organ nastepnie dokonat sprawdzenia okresu, w jakim byta prowadzona przedmiotowa
reklama.

Organ za udowodnione uznaje, iz reklama byta prowadzona od dnia 1 wrze$nia 2012r.
(data obowigzywania oferty z pierwszej gazetki znajdujgcej siew aktach) i jest nadal
prowadzona, co Mazowiecki Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny uznaje za przestanke
majaca wptyw na podwyzszenie wysokosci wymierzanej kary.

Wymiar kary ma na celu nadanie jej roli prewencyjnej za naruszenie przepisOw o
zakazie reklamy aptek, majgcej zapobiec ponownemu naruszeniu zakazu w przysztoSci.

Nalezy rowniez wskazac, iz kara musi by¢ dotkliwa dla przedsiebiorcy z uwagi na fakt
petnienia funkcji represyjnej (penalnej), jednakze dolegliwos¢ ta musi by¢ mozliwa do
spetnienia.

Majac na wzgledzie wskazane powyzej okolicznosci majace wplyw na wymiar

kary pienieznej, organ za stwierdzone naruszenie ustalit kare pieniezng w wysokosci co
stanowi kary grzywny na jedng apteke .
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Na podstawie dokumentéw (umowy zlecenia potwierdzone za zgodnos¢ z oryginatem)
dotfgczonych przez petnomocnika strony ustalono, iz tgczna kwota wynagrodzenia uzyskana z
dziatan marketingowych to netto, dlatego organ stwierdza, iz zaptata kary w wysoko$ci
jest mozliwa do spetnienia dla strony i wywota funkcje represyjng. Natozenie kary o nizszej
wartosci w stosunku do uzyskanych przychoddéw z niezgodnej z przepisami prawa reklamy w
ocenie organu nie przyniostoby oczekiwanego skutku, funkcji represyjne;j.

Organ wskazuje, iz kara ta ma réwniez znaczenie edukacyjne dla samego
przedsiebiorcy jak rowniez wymiar odstraszajgcy, bedacy ewentualng przestrogg dla innych
przedsiebiorcow prowadzgcych detaliczny obrét produktami leczniczymi przed podobnym
naruszaniem.

Majac na wzgledzie powyzsze Mazowiecki Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny
postanowit natozy¢ kare w wysokosci okreslonej jak w punkcie Il sentencji decyzji.

Zgodnie z dyspozycjg art. 129b ust. 4 i ust. 5 Prawa farmaceutycznego kary pieniezne
uiszcza sie w terminie 7 dni od dnia, w ktérym decyzja stala sie ostateczna na konto
Wojewddzkiego Inspektoratu Inspekcji Farmaceutycznej w Warszawie ul. Florianska 10 03-
707 Warszawa
NARODOWY BANK POLSKI O. WARSZAWA 06 1010 1010 0155 1222 3100 0000

Od kary pienieznej nieuiszczonej w terminie nalicza sie odsetki ustawowe.

Rygor natychmiastowej wykonalnosci

Zgodnie z dyspozycjg art. 94a ust. 4 Prawa farmaceutycznego decyzji nakazujgcej
zaprzestanie prowadzenia reklamy apteki i punktu aptecznego oraz ich dziatalnosci nadaje sie
rygor natychmiastowej wykonalnosci.

Majgc na wzgledzie powyzsze Mazowiecki Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny w
tym zakresie nie ma kompetencji fakultatywnych jak to jest w przypadku przepis art. 108 § 1
Kodeks postepowania administracyjnego, ktoéry okresla przestanki nadania decyzji rygoru
natychmiastowej wykonalnosci, ktorych wystgpienie nie oznacza obowigzku nadania decyzji
tego rygoru.

Zapis art. 94a ust. 4 Prawa farmaceutycznego wigze organ, ktory musi w decyzji
zamiesci¢ stosowng klauzule co zostato uczynione w punkcie lll sentencji decyzji.

Pouczenie:

Od decyzji niniejszej stuzy stronie, na podstawie art. 127 § 1 i2 oraz art. 129§ 1i 2
kpa, odwotanie do Gtéwnego Inspektora Farmaceutycznego, za posrednictwem
Mazowieckiego Wojewddzkiego Inspektora Farmaceutycznego w Warszawie, w terminie
czternastu dni od dnia doreczenia decyzji.

Zgodnie z art. 130 § 3 pkt. 2 kpa wniesienie odwotania nie wstrzymuje wykonania pkt |
niniejszej decyzji.

Zgodnie z dyspozycjg art. 129b ust. 4 i ust. 5 Prawa farmaceutycznego kary pieniezne
uiszcza sie w terminie 7 dni od dnia, w ktérym decyzja stata sie ostateczna na konto
Wojewddzkiego Inspektoratu Inspekcji Farmaceutycznej w Warszawie ul. Florianska 10 03-
707 Warszawa NARODOWY BANK POLSKI O. WARSZAWA 06 1010 1010 0155 1222 3100
0000
Od kary pienieznej nieuiszczonej w terminie nalicza sie odsetki ustawowe.

Egzekucja kary pienieznej wraz z odsetkami za zwtoke nastepuje w trybie przepisow o
postepowaniu egzekucyjnym w administracji.

Otrzymuja:
1. Strona reprezentowana przez
2. ala
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